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Image a firemni identita

Prvni ucelena publikace na nasem trhu o image a firemni identité (corporate identity) pfinasi kromé odborné erudovaného,
aktualniho a ctivého vykladu také fadu pfikladd budovani, zmén i analyzy image a firemni identity z Ceské i zahrani¢ni praxe, a to
véetné vytvareni corporate identity Ceska. Autory knihy jsou uznavani odbornici v oblasti marketingové komunikace, doc. Jitka
Vysekalova a Ing. Jifi Mikes. Dozvite se, z eho se sklada firemni identita a jak ji fidit, a co pfedstavuji jednotlivé slozky firemni
identity, tedy firemni kultura, design, komunikace i chovani. Zjistite, co je image, jaké jsou jeho komponenty, vlastnosti i vazby na
chovani. Dozvite se, co v§e pusobi na budovaniimage, jaky je vyznam emoci v téchto souvislostech a jak o koupi produktu
rozhoduji i pfedstavy, nazory a emocionalni kvality, které si s nim zédkaznik spojuje. Knizka se vénuje také analyze image, vyuziti
metod kvalitativniho i kvantitativniho vyzkumu i specifickym pfistupdm k “méfeni” image. Publikace je uréena marketingovym a PR
manazerim a specialistiim stejné jako vysokoskolskym studentim.
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